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告所述项目，请尽快将本报告完整退回；2）在没有取得所有权方的书面同意前，收件人不得将本报告全部
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【报告摘要】随着 2008 年北京奥运会和 2010 年上海世博会将在中国举行，文化衍生品特许

经营逐步进入人们的视线。如何将文化活动资源转化为商品，获得最大的经济价值和社会价

值，并由此进一步推动文化的传播，是两大盛会共同要解决的问题。 

本报告以上海世博会的特许经营计划为例，剖析文化衍生品特许经营的基本问题，为文化（活

动）运营商和意向特许经营商家提供建议。 

 

第一章、明晰文化产品内核，确定衍生品发展战略 

第一节 文化（活动）核心要素分析 

第二节 提炼适合商业化的文化元素 

 

第二章、特许经营总则 
第一节 特许经营的目的 
一、通过特许产品的销售，推广文化活动理念和品牌 
二、为消费者提供参与的机会，传播激发消费者参与相关文化活动的热情 
三、加深相关文化在受众中的接受度 
四、创造经济价值 
 
第二节 特许经营的定义及特点 
一、特许经营是指授权合格企业生产和销售带有特定文化（活动）名称、会徽和吉祥物

等知识产权的产品 
二．特许经营的特点 
 
第三节 特许经营企业的分类 
一、特许生产企业 
二、特许销售企业 

 
第四节 特许经营企业选择原则 
一、与文化活动匹配的社会形象和商业信誉 
二、主要考察方面 
三、资金要求 

 
第三章、特许经营产品类别 
第一节 特许经营产品划分原则 
一、充分体现文化（活动）特性 
二、宜于市场推广接受性 
 
第二节 特许产品的构成 
一、产品分类及特性 
二、各类别产品 

 
第四章、特许经营管理模式 
第一节 特许经营管理机构和职能 
第二节 设计管理模式 



 

 

第三节 生产管理模式 
第四节 销售管理模式 

 
第五章、特许经营费的收取 
第一节 一般特许经营费的收取标准 
第二节 通常特许经营费率 
第一节 特许经营计算基础 

 
附件： 
1、 特许经营文化要素提炼表 
2、 特许经营行业划分标准和涵盖类别 
3、 特许经营测算模型 
 

 

 


