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【报告摘要】主题公园对经济的巨大拉动作用已经不是秘密，按旅游行业的统计规律来算，

门票与其他相关行业的收入比例是 1∶7。因此，在一个地区，如果主题公园能够突破门票

经济，带动相关零售业的发展，将是旅游行业里盈利最为快捷的方式之一。 

按照世界旅游组织的观点，主题公园仍然是日前乃至未来 15-20 年旅游业发展的重要方式。

该产业逐渐成为全球性产业,到本世纪初，数据显示，世界上已经有 225 个大型主题公园，

吸引着 3 亿游客，创造了 70 亿美元的收入。七十年代以后，主题公园在美国、法国和日本

的发展尤为迅速，并且形成很大的产业规模，据世界旅游组织统计，三国目前拥有的各类主

题公园已接近 150 个。 

随着中国经济的快速发展，新型服务业和创意产业的推进，主题公园作为融主题性、文化性、

娱乐性、休闲性于一体的新兴游乐方式，在未来的 10到 15年中将在旅游产业链中扮演重要
的角色。 
但是我国目前的主题公园运营并不理想，70％以上处于亏损的局面。如何成功投资运营主题
公园？本报告将以长三角区域为主要研究范围，通过市场量性分析，消费者调研，成功案例

分析等为意向投资主题公园的投资者提供建议。 
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